


El turism o e s  una de  las  actividade s  de  m ayor dinám ica social, cultur-
al y e conóm ica; no solo e s  fue nte  ge ne radora de  divisas , s ino que  tam -
bién cum ple  un rol re distributivo e n la socie dad. Ge ne ra consum o y 
con él la inve rs ión y e l e m ple o tanto dire cto com o indire cto e n los  s e c-
tore s  de  m ayor pote ncial de  cre cim ie nto de  nue stra e conom ía e  indus -
trias  culturale s . Se  lo vincula  con e l cre cim ie nto y de sarrollo de  las  
actividade s  sociale s , culturale s  y e conóm icas  de  m unicipios , provin-
cias , país e s  y re gione s ,  ya que  pe rm ite  e n los  m e ncionados  te rritori-
os ,  la inte gración al m e rcado de  trabajo de  com unidade s  que  re s ide n 
e n las  zonas  m ás  ale jadas  de  los  ce ntros  urbanos , e n m uch os  casos , 
disociadas  de  los  circuitos  productivos  tradicionale s . En nue stro país , 
la e volución de l ne gocio de l turism o aplicado con un crite rio fe de ral, 
 contribuyó a m itigar las  im portante s  as im e trías  re gionale s  provoca-
das  por e l tradicional m ode lo de  conce ntración.




















